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HOCHSCHULE
LANDSHUT

EIN CAMPUS ZUM WOHLFUHLEN BEWERBEN ONLINE UNTER = HOCHSCHULE Medien- &
www.haw-landshut.de/bewerbung LANDSHUT Kommunikationsmanagement
Hochschule Landshut — ein Campus, der mehr bietet. Mehr Praxis,
mehr Forschung und mehr Zukunft in Uber 50 Bachelor- und Mas- STUDIENBEGINN: Am Lurzenhof 1 (B.A.)
terstudiengdngen aus den Bereichen Technik, Wirtschaft, Soziales, 1. Oktober 84036 Landshut

Medien, Gesundheit und Nachhaltigkeit.
BEWERBUNGSZEITRAUM:
15. April - 15. Juli

www.haw-landshut.de
Lehre endet bei uns nicht mit Wissensvermittlung — wir fordern
individuelle Starken und machen unsere Studierenden fit fur ihre
berufliche Zukunft. Starke Partnerschaften zu Hochschulen und
Unternehmen rund um den Globus ermdglichen einzigartige
Chancen und Perspektiven.

Zusammen mit Wirtschaft und Gesellschaft gestalten wir eine
lebenswerte Welt. Hochschule Landshut — Wir verbinden beste
Lehre mit hoher Lebensqualitat.

KEY FACTS DER
HOCHSCHULE LANDSHUT

I

NOCH FRAGEN?

ZENTRALE STUDIENBERATUNG
Tel. +49(0)871-506 142

studienberatung@haw-landshut.de
BEREICHE

CAMPUSLEBEN KULINARIK

FAKULTAT BETRIEBSWIRTSCHAFT

= Technik

* Wirtschaft

- 24h-Bibliothek
* Vereine

- Cafébar
* Moderne Mensa

fakultaet_betriebswirtschaft@haw-landshut.de

* Soziales * Hochschulsport + Salatbar STUDIERENDEN-SERVICE-ZENTRUM

* Medien + Campus-Kino - Vegetarisch bewerbung@haw-landshut.de s

* Gesundheit * Partys * Vegan FAKULTAT

* Nachhaltigkeit - Tischkicker * Bio-Gerichte BETRIEBSWIRTSCHAFT HockscuuLE
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MEDIEN- & KOMMUNIKATIONS-
MANAGEMENT
BACHELOR

STUDIENZIEL

Der Bachelor Medien- und Kommunikationsmanagement bereitet
auf eigenverantwortliche Tatigkeiten in verschiedenen Kommunika-
tionsberufen vor, sowohl in Wirtschaft, NGOs, Verbdnden als auch
offentlichen Institutionen. Absolventen sind in der Lage, Kommunika-
tionsstrategien zu entwickeln, Medien zu managen und Verantwor-
tung in FUhrungspositionen zu Ubernehmen oder sich selbststandig
zu machen.

ANFORDERUNGSPROFIL FUR DAS STUDIUM

- kreative Talente, z.B. Schreiben und Videoproduktion

+ Organisationstalent, z.B. fir Eventmanagement

* Interesse an Kommunikation, Psychologie und wirtschaftlichen
Trends

- Begeisterung fUr zwischenmenschliche und digitale Kommunikation

ABSCHLUSS
Bachelor of Arts (B.A)

STUDIENFORMEN

- Vollzeit

- dual (vertiefte Praxis)
DAUER

7 Semester

ZUSATZLICH BIETET
DER STUDIENGANG

+ kleine Lerngruppen

(6 Theorie- und 1 Praxissemester)

ECTS-PUNKTE

210 * enge Verzahnung mit Praxis

ECTS - Punkte

STUDIENVERLAUF

Im Bachelorstudiengang Medien- und Kommunikationsmanage-
ment erwerben Studierende grundlegende Kenntnisse Uber interne
und externe Unternehmenskommunikation. In kreativen Lehrveran-
staltungen werden Social-Media-Kampagnen, Videos, Podcasts und
Publikationen fUr verschiedene Zielgruppen entwickelt. Praxiserfah-
rung wird durch Fallstudien, Ubungen, Praxisprojekte und Gespréche
mit erfahrenen Kommunikationspraktikern vermittelt, die Einblicke
in Mitarbeiterkommunikation, Medienarbeit, Investor Relations und
Public Affairs bieten.

ANSCHLIESSENDE MASTEROPTIONEN

* Marktorientierte + Personalmanagement (M.A)
UnternehmensfUhrung (M.A)
* Internationale (MBA)

Betriebswirtschaft (M.A)

MODULUBERSICHT
Semester

- Digitale UnternehmensfUhrung

Kompetenzmodoul - Teil Il Kompetenzmodul M.urke‘tlng, Vertrieb &
Kommunikation Il

Kompetenzmodul - Teil | Kompetenzmodul Marketing, Vertrieb & Wahipfi dul 1 Wahlpflichtmodul i~ | Stvdivm
Kommunikation | Generale

TATIGKEITSFELDER

- Pressesprecher/-referent

+ Referent fUr Interne
Kommunikation

+ Content-Stratege und
Content-Manager

BERUFLICHE PERSPEKTIVEN

Medien- und Kommunikationsmana-

ger sind so stark gefragt wie noch nie.

Durch die enge Verbindung von Kom-
munikation und betriebswirtschaft-
lichen Grundlagen sind Studierende
darauf optimal vorbereitet. Das praxis-
nahe Studium befdahigt zum direkten
Einstieg in ein Kommunikationsteam
oder als Juniorberater.

 Social-Media- und
Community-Manager

+ Spezialist fUr Finanz- oder
Politikkommunikation

* PR- und Kommunikations-
berater in Agenturen

Bachelorarbeit

Praxis-
orientierte
Lehrveran-

Praktische Zeit im Betrieb

Praxisreflexion

Volkswirtschaftslehre
Mikro6konomie

Kosten- &

Leistungsrechnung Statistik

Externes
Rechnungswesen

Module aus den B Medien & Kommuni-
Fachgebieten

M Betriebswirtschaftslehre
kationsmanagement Rechnungswesen
B (Wirtschafts-)Psycho-

logie

Volkswirtschaftslehre

B Wahlpflicht- und

Externe Kommunikation Medienkreation Il

Mathematik und
Naturwissenschaften

Spezialisierungsmodule

[] Bachelorarbeit,
Praxissemester und

i d'? Interne Kommunikat ST

Sozialpsychologie Generale
Wirtschaftsmathematik S adenibntery Medienkreation | Studio
nehmenskommunikation Generale

B studium Generale und
Fremdsprachen

Praxisseminar



