Modulbeschreibung fiir den Bachelorstudiengang Betriebswirtschaft (BW) - WiSe 2022/23 und SoSe 2023
Nach der 6./7. Anderungssatzung der Studien- und Priifungsordnung

Kurs: Medien- und Kommunikationspsychologie

Dozent(in) Prof. Dr. Michael Burker
Teilnahme- Formal: Zulassung zum 6. Semester
voraussetzungen

Inhaltlich: regelmafiger Besuch der Veranstaltung erforderlich

Priifungsleistung

Konzeption und Prasentation eines Portfolios (50% Medienprodukt, 50%
Thesenpapier/Handout)

Priifungsvorleistung

Regelmalige, aktive Teilnahme, Themenkonzept (Skizze)

Geht in die Endnote ein

Ja

Lernergebnisse /
Kompetenzen

Wissen und Verstehen

¢ was Kommunikation ist, wie sie ablauft und welche Rolle dabei die
Psychologie spielt.

e wie Gesprachspartner und Mediennutzer Kommunikation erleben
und wie sie sich dabei verhalten.

e was die Medien mit Menschen machen (Wirkung) und was
Menschen mit den Medien machen (Nutzung).

Konnen (WissenserschlieRung)

e Situationen und Sachverhalte in Unternehmen und Wirtschaft, in
denen Erkenntnisse der Medien- und Kommunikationspsychologie
relevant sind.

o Erleben und Verhalten in Kommunikationssituationen und bei der
Mediennutzung beschreiben und in Ansatzen erklaren.

Inhalte

e Grundlagen der Medien- & Kommunikationspsychologie

e Theorien und Modelle der Individual-, Gruppen- und
Massen(medien)kommunikation

e Ansatze und Modelle der Mediennutzung und -wirkung

Medien

Beamer, Laptop, Whiteboard, Flipchart, Pinwand und nach Absprache
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