Modulbeschreibung fiir den Bachelorstudiengang Betriebswirtschaft (BW) — WiSe 2022/23 und SoSe 2023
Nach der 8. Anderungssatzung der Studien- und Prifungsordnung

Seminar: Strategische Unternehmenskommunikation

Dozent(in) Prof. Dr. Michael Burker
Teilnahme- Formal: keine
voraussetzungen Inhaltlich: keine

Priifungsleistung

Studienarbeit (inkl. Foliensatz zum Referat)

Priifungsvorleistung

RegelmaRige Anwesenheit und Kurzreferat

Geht in die Endnote ein

ja

Lernergebnisse/
Kompetenzen

Nach erfolgreicher Teilnahme an der Veranstaltung

e sind die Studierenden mit den Standards wissenschaftlichen
Arbeitens vertraut und vorbereitet auf das eigenstandige
Verfassen einer Bachelorarbeit.

e kennen die Studierenden die wichtigsten Theorien und
Modelle der Unternehmenskommunikation.

e verstehen die Studierenden die Relevanz der Kommunikation
im Stakeholder-Management.

e konnen die Studierenden die wichtigsten Handlungsfelder
und Instrumente der Unternehmenskommunikation
beschreiben und abgrenzen.

e konnen die Studierenden die Zusammenhange zwischen
Wertschopfung und Kommunikation beschreiben und
erlautern.

e kennen die Studierenden den Prozess des
Kommunikationsmanagements und kdnnen die zentralen
Elemente von Kommunikationsstrategien und -taktiken
einordnen.

Inhalte

e Fachlicher Teil: Theorien und Modelle der
Unternehmenskommunikation: Kommunikation in der
Offentlichkeit, Kommunikation im Stakeholder-Management,
Wertschépfung durch Kommunikation, Handlungsfelder der
Unternehmenskommunikation, Integrierte Kommunikation
und Prozess des Kommunikationsmanagements.

e Methodischer Teil: Wissenschaftliches Arbeiten.

Medien

Tafel, Beamer, Flipchart, Pinwand, Zoom
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